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Eﬁﬁﬁ%ﬁ&ngm Reuni6n de presentacién del proyecto
Palacio de E ICI y G Te i 3
paacio de EXposiciones ¥ Hongresos de creacion de la Red Nacmr%o;e Turismo

Marinero el 17 de Noviembre 023

Congrego a un total de 28 participantes, tanto
presenciales como remotos: representantes
de asociaciones mariscadoras, grupos locales,
PYMES, centros tecnologicosy entidades
gubernamentales.
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blue economy initiative

, GOBIERNO  MINISTERIO
DE ESPANA DE INDUSTRIA, COMERCIO
J Y TURISMO




Contexto

g/
— 14 g > ) L 5
R\ =7 = : o

s Nayra Irga
| | Shonia Pérez Sanchez
Empresa Tursmo Marinero Cruz Ibarra et ez e oo GHED
Capitana | — y :,_)' | - =

L.

-

Pioneros en Turismo Marinero en Andalucia  Red Destinos Tun A EatTiarinenl

Diversificacién - Transformaciomdigital sector pesquero ~ rﬁujcr mar

Ponen al Pescador y sus familias en el centro de todas las s e,

actividades )
Proyectos para la transformacion digital y
sostenible del sector pesquero

Oferta de tours, salidas en barco, rutas gatronomicas, ¥ L .
excursiones al mar, talleres educacionales, musel marinero hijefs ANDMUPES @

de los sentidos, etc. e Al de M

https://www.andmupes.org/
Contacto con Iniciativa WestMED o

e Turismo
Marinero

v MURCIA

https://www.turismomarinero.com/red-destinos-turisticos-marineros/




Contexto WE STMED

blue economy initiative

La Iniciafiva Europea WestMED (West MED Initiative) es la iniciativa europea de
cuenca que reUne a los paises riberenos del Mediterrdneo Occidental,
incluyendo a Espana, Portugal, Italia, Francia, Malta, Marruecos, Argelia, TUnez,
Libia y Mauritania. Esta iniciativa busca promover la cooperacion en temas
relacionados con el desarrollo sostenible de una economia azul en la region
marina y costera del Mediterrdneo Occidental.

Primer Evento Nacional sobre Diversificacion en el Sector Pesquero y Acuicola
(Mdlaga 2022)

Presentacion de la idea de Red Mediterranea de Turismo Marinero —
(Malta 2022) - GRAN ACEPTACION

NOS PONEMOS MANOS A LA OBRA! Para determiner que tendria que teneruna
Red Nacional de Turismo Marinero:

Ver lo que existe ya
. Ver quien/es estdn trabajando en turismo marinero / pesquero
. Ver que faltaria

Organizar una primera reunion con potenciales interesados
en formar parte de |la RED para presentarles la propuesta,
escuchar su encaje y comentarios y abanzar en la
creacion de la RED

27 UNIVERSIDAD
@‘1 UNIVEROIDAD  RED NACIONAL DE TURISMO MARINERO

10 Paises ik iz - C |

Argelia | Francia | Italia | Libia | Malta |
Mauritania | Marruecos | Portugal | Espafa | Tinez

: CENTROS @

NACIONALES

Marta Pascual

W: westmed-initiative.ec.europa.eu
E: spain@westmed-initiative.ec.europa.eu
X (Twitter): @West MedStrat

ok Diversificacion en el Sector

' Pesquero y Acuicola
‘:; 0| u?a les de la Economia Azul \ 3

SAVE THE 4 Sr':eII'tMe:i‘]it:'rra'eaI OEcidentaI 2 I‘ g

DA E info spain@wesln‘qed—i ive.eu
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05.05.22

09.00-17.00 (CET)

Malaga, Espaiia .
Evento presencial WEbTMEDﬁ& Ei‘iﬂ’ e

In my country
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Objetivo: ———
Desarrollo de una Red Nacional de _ S
Turismo Marinero denitro de una - N ~

economia azul sostenible

“Bring the SEA closer to people and people to the SEA”

“Acercar el mar a la gente y la gente al mar”
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SUb-ObjeﬁVOS Establecer una estrategiacomun
Unir en una red nacional a todos los

recursosy actividades turistico
pesqueras dispersas

Crear sinergias entre empresas
/ iniciativas de turismo marinero

Promovery mejorar las
competitividades

o Embajadores de un turismo marinero
,\@ de calidad y sostenibilidad para el
O\O resto de paises
A Las actividades valorizan los recursos

medioambientales marinos y contribuyen a
la diversificacioneconémicay socialde las
pesquerias nacionales

Organizarla promocidon y el Promover el relevo
marketing de los productos generacional
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Ejes de Actuacion

@ Turismo sostenible

@ Sostenibilidad Medioambiental

/ @ Compromiso Social

\

\ @ Digitalizacion
@ Sinergias / Alianzas

@ Marketing / Valorizacion

/ Comercializacion




Actividades

J ,
.‘0’ DIVERSIFICACION

Experiencias de Turismo Marinero /
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> Compromiso con directivas y

regulaciones Globales /JEU /Nacionales /

Turismo pesquero (incluyendo aquellas Autonémicas (ODS, AMPs, Red

en tierra (faros, etc.)

Natura2000, LICs, ZEPAS, Agenda2030,

> Diversificacion mediante la fusidon de la POEMSs, etc.)

Pesca y el Turismo

> Creacion de nuevas empresas (Pymes, Q:Q Compromiso social

asociaciones, etc.) >
Sensibilizacion y Capacitacion

> Gastronomia /Restauracidén > .
Relevo generacional

> Ocean Literacy

@,
%® SOSTENIBILIDADAMBIENTAL 3
Educacion y Capacitacidn
> Gestion de recursos de manera sostenible > /
Skillin Re-skillin
Adaptacion de barcos y practicas hacia la > & &
Gestion del Talento
@B escarbonizacion
/ > > Impulso de lamujer
Economia circular

, 8
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Actividades

J ,
.’»‘ DIGITALIZACION

Uso de nuevas tecnologias

(descarbonizacién, electrificacién, loT, IA,

etc.)Realidad Aumentada, Visores 3D, .

Informes, etc.) .
%* GESTION COMERCIALIZACION &

N/
.‘O’SINERGIAS yALIANZAS MARKETING

> Valorizacién del producto local

> Cooperacion /Alianzas
> Unidon de la cadena de valorde un
> Partenariado (socios)

producto
> Intercambio de buenas practicas > Creacién de una Unica entrada a
> Creaciones de manuales y web/catalogo/repositorio de empresas de
TS dares turismo marinero

> Creacién de unlogo /distintivo /

> Internacionalizacidn o _
, certificado de calidad



[\5/{%\ LRVERIDAD RED NACIONAL DE TURISMO MARINERO ]

Governanza

Potenciales Participantes de la Red:

« Pescadores

» Mariscadoras * Escuelas )
. « Empresas de
ARk digitalizacién

« OPPs . , .
(C:) o « Socios tecnoldgicos
« Cofradias
, « Puertos
) Eggfé%%g;%de pesqueros/recreativos
.. « Restaurantes
* Asociacionesde .es
pescadores e Tiendas
« Asociaciones de * Empresas/granjas
mariscadoras acuicolas
* Promotores turisticos « Artesanos

e Universidades e Consultores "
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Governanza

e Liderazgo
«Participantes

UNIVERSIDAD DE

Eje 2 MURCIA
SOSTENIBILIDAD

I AMBIENTAL .

5% GOBERNO  MINSTERIO A Participantes : —

‘ -% e ~ Cuestionario piloto
= ;. https://forms.gle/vbkLb

T 3vitxPXapMyU6
E ,
i i% i GOBIERNO MINISTERIO
DE ESPANA DE INDUSTRIA, COMERCIO
Y TURISMO

e Liderazgo
*Participantes

e Liderazgo
eParticipantes

eLiderazgo
*Participantes

e Liderazgo
e Participantes
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Resumeny Proximos Pasos

1)Creacion de red y adhesion de agentes
« Contactocon agenteslocales parainformarles de lared
« Contactocon otros agentes (boca a bocaq)
« Trabagjar la adhesion de miembros — MoU con cadauso
2)Entender liderazgo y participantes de cada Eje

3)Reuniones por Ejes para definir actividades, tareas,
proyectos y oportunidades de financiacion (1
reunion online por Eje (3h duracién))

4. - Eje 4 - Abril 2024
5. - Eje 5 - Mayo 2024
6. — Eje 6 - Junio 2024
4)Avanzar en gobernanza politica de la Red

5)Presentacion Oficial de la Red Nacional de Turismo /
Marinero - WestMED Stakeholders Conference 2024
(Junio 2024)

12



Normativa

Real Decreto 239/2019, de 5
de abril, porel que se
establecen las condiciones
para el desarrollo de la

actividad de pesca-turismo:

T/ UNIVERSIDAD
[ @q @ UNIVERIIDAD RED NACIONAL DE TURISMO MARINERO

* Regular, como actividad complementaria del sector
pesquero, las condiciones basicas para el desarrollo de
la actividad de pesca-turismo respecto de la actividad
extractiva y la acuicultura ejercida a bordo de buques

pesqueros.

CCAA: Cataluna,
Galicia, Baleares,

* hanintroducidoen sus

! ) normativas las definiciones y
Canarias, Pais Vasco, la algunas consideraciones sobre

Comunidad Valenciana el turismo pesquero o marinero
y Andalucia y la pesca-turismo

13



UNION EUROPEA

FONDO EUROPEO MARITIMO
Y DE PESCA (FEMP)

£
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FONDOS DE PESCA: FEMP/FEMPA

Fondo Europeo Maritimoy de Pesca

(FEMP)
2014-2020

* 6.110 millones de euros

e 5.749 M € gestion compartida
 Espana: 20,2% 1.161.620.889 €

* Prioridad 4: Aumentar el empleo y la cohesion
territorial.

e 125,7 M €: 106,8 M € FEMP y 18,9 M €
nacional

* 41 GALP,en 10 CCAA

Fondo Europeo Maritimo, de Pesca

y Acuicultura (FEMPA)
2021-2027

6.108 millones de euros
5.311 M € gestion compartida
Espana: 21,1% 1.120.441.924 €

Prioridad 3: Permitir una economia azul
sostenible en las zonas costeras, insulares e
interiores, y fomentar el desarrollo de las
comunidades pesquerasy acuicolas

158 M €: 110,7 M € FEMPA y 47,3 M €
nacional

44 GAL pesqueros

14



. UNIVERSIDAD
INIVERSIDAD  pepy NACIONAL DE TURISMO MARINERO
. L‘;:::Tfo INICIO EXPERIENCIAS EVENTOS ESPECIALES  BL(ERNEALEE

A MURCIHA

Muchas gracias por su atencion

Contacto:
Arnaldo Marin

email: arnaldo@um.es
Jesus Argente

email: jesus.argente@um.es

rEN
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